Pressespiegel

23.10.2006

Zeitung:
Ausgabe:
Artikel:

Dresdeninformativii.cun

Elblandlese
Elbland

Neues Portal www.elbland.de

Marketing-Mix

KNUPFER VERLAG

elbland - LESE

Informationen aus der ’Zeituﬁg\und‘éﬁs demNetz .

Das Elbland wirbt um Besucher

Nach mehreren Monaten intensiver Ar-
beitist sie nun fertig—die neue Internet-
présentation unter der Adresse
www.elbland.de. Die Struktur zu den
Ideen und Vorschlagen erarbeitete der
Kntpferverlag Dresden, der bereits mit
Datenbanken zu verschiedenen The-
men wie ,Ubernachten” und ,Essen &
Trinken” Erfahrung vorweisen konnte.
Neben den datenbankengestiitzten Be-
reichen hat sich vor allem die tagliche
Datenpflege wesentlich verbessert.
Durch ein schnelles Content Manage-
ment System k&nnen alle Mitarbeiter
der Geschéftsstelle jederzeit Inhalte
pflegen, die Neuigkeiten aktualisieren
oder Eintrége im Gastebuch beantwor-
ten. Das Ergebnis kann sich sehen lassen:
Eine gute Struktur, einladende Farben
sowie ein aktueller und nach Themen
sortierter Inhalt machen Lust auf einen
Ausflug oder einen Urlaub im Sachsi-
schen Elbland. Ob Wein, Stidte, der
néchste Ktinstlermarkt oder nur das ak-
tuelle Wetter —es soll SpaB machen, sich
durch die verschiedenen Seiten zu kli-
cken. Vorschlage, Anregungen und wei-
tere Idee sind immer willkommen, am
besten direkt an info@elbland.de.

Journalistenreise im April

Unter dem Motto ,KulturgenieBer-Ge-
nieBerkultur. Ein Elbland-Ment” waren
vom 20. bis 22. April zehn Journalisten
im Sachsischen Elbland unterwegs. Das
Elbland stellte sich als Urlaubsregion
zum GenieBen sowoh! im kulinarischen
als auch asthetischen Sinne dar. So wur-
den im neuen Besucherzentrum der
Staatlichen Porzellan-Manufaktur Meis-
sen die ,drei Lustgetrénke” in edlen
Meissener Porzellanen serviert. Bernd
Kampfe konnte beim abendlichen Zu-
sammensein umfassend zu Geschichte
und Gegenwart des hiesigen Weinan-
baus informieren. Im Coswiger Weingut
Matyas erlduterte Winzerin Ingeborg
Matyas, wie ein kleines Weingut funk-
tioniert, und stellte bei einer Verkos-
tung junge Weine &lteren Jahrgéngen
gegentiber. Das ,MeiBen-Mend” im Ho-
tel ,Goldener Lowe” sorgte fir groBBe
Begeisterung. Beim Besuch der 1. Meis-
sener Spezialitidtenbrennerei zeigte sich
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Denn bei uns lernen Sie

. Willkommen im Séchsischen Elbland:

" Schén, dass Sie gern Tage volt faszinierender Augenblicke geniefien.

Suchen

Veandein auf dem
achsischen
Weinwanderweg
7 UF b 350,00 € p.f,
(Praiz 3b & Personen)

Wandem auf dem
Sachsischen
Vieinviandenveg
7 UF 3b 392,00 £ P 1w
oz

nd die

Cresden kront die
Dautsche Weinksnigin

Sommer Haws 2006

Stadins Der Elbaradueg -

H tauschen, erholsar:

cines der kleinsten Wemanbaugebietss Deutschiands keanen. Sie kénnen
an romantischen Elbufern entiang radeln oder paddein und das barocke
Lebensgefuhi Augusts des Starken erleben. Sie kannen Konzerten

Vreinerlebnistage an der
€lbe

2UF 100 pP.im DZ

Beli¢btester Radveg

3
e verbringsn. Ganz wie Sie mochten.

Uberarbeitet wurde der internetauftritt des Séchsischen Elblands

das Elbland von einer weniger bekann-
ten Seite, denn die Herstellung edler
Obstbrande ist kaum verbreitet und rein
rechtlich schon sehr kompliziert, wie
Brennmeister Hennig zu berichten wuss-
te. Danach stand das Nudelcenter Riesa
mit dem ersten deutschen Nudelmu-
seum, den Produktionsanlagen, Nudel-
shop und Restaurantbesuch auf dem
Programm.

Am Abend prasentierte sich Riesa auf
sehr originelle Weise: Der ,Riese” ge-
wann mit Anekdoten und Bildsequen-
zen zwischen den Gangen des mittelal-
terlichen Essens im ,,Hammerbrau” die
Herzen der Redakteure ebenso wie die
Stadtratin bei einer auBerplanméaBigen
Stadtrundfahrt am néchsten Vormittag.
Die letzte Station der Drei-Tage-Reise
war Torgau, wo eine historisch gewan-
dete Burgersfrau durch die historischen
Gassen und in die Anlage von Schloss
Hartenfels fahrte. Den Abschluss bildete
ein Renaissanceessen im Ratskeller.

Die Begeisterung der Journalisten sollte
sich nun in zahlreichen Presseverdffent-
lichungen widerspiegeln. Einige Beitré-
ge gab es bereits nach der Reise durchs
Elbland, so zum Beispiel im Internet un-
ter www.ReiseTravel.com und im ,Neu-
en Deutschland”. An dieser Stelle sei
nochmals allen Partnern gedankt, die
mit ihrer ausgezeichneten Vorberei-
tung und Aufenthaltsgestaltungden or-
ganisatorischen und inhaltlichen Erfolg
dieser Reise ermdglicht haben.
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Neues zur Linie ,,Natur”

Von Mitte 2005 bis Mitte 2006 werden
schrittweise mehrere Teilprojekte zur
Vermarktung des landlichen Elblandes
umgesetzt. So recherchierte eine Jouna-
listin im Auftrag des Tourismusverban-
des zum Thema ,Landtourismus”. Die
Reportagen wurden im April an rund
100 deutsche Reiseredaktionen zum
kostenfreien Abdruck versandt. Das
Internet ist auch das Vertriebsmedium
fur den virtuellen ,Urlaubsplaner”: Un-
ter www.elbland.de hat der Natur-
freund zukinftig die Mdglichkeit, sich
eine Tour seiner Wahl zusammenzustel-
len. Entsprechend der Lage seiner Ur-
laubsunterkunft kann er Ausgangs-und
Endpunkt einer Rad- oder Wandertour
festlegen, sich Sehenswiirdigkeiten an
der Strecke auswahlen und sich schiieB-
lich eine Wanderstrecke mit den not-
wendigen Informationen ausdrucken.
Zum Thema Wandern wird auBerdem
eine Broschire zu Themenwegen im
Elbland herausgegeben. Ein anderes
Projekt nennt sich ,Schreib mich!”,
Postkarten werden nach den Gestal-
tungsrichtlinien des Tourismusverban-
des produziert. Sie liegen in den Mit-
gliedshotels beider Verbande aus und
sollen die Hotelgaste animieren, Ur-
laubsgriiBe an Freunde und Verwandte
aus dem S&chsischen Elbland zu senden
~eine Art Mund-zu-Mund-Propaganda.
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